需求评估
1、 健康咨询门诊弹窗，删除“（主要为预约体检，当日体检不建议选择）”、单项检查的介绍改为：单项检查不同于体检套餐检查，仅提供检查结果，不包含报告总检、报告解读等服务、预约时办理邮寄，弹窗内容需更新（3个需求共计1天）
2、 套餐分类合并为一页 0.5天
3、 选择套餐时，设置男女限制，避免预约错误 0.5天
4、 可预约号源显示14天，号满不算在内  3天
5、 公众号其他版块，需优化更新内容：中心介绍、特色优势、联系我们、个检流程、团检流程、注意事项 1天
6、 套餐的介绍，点“展开”后，还需要左右滑动，需改进。该页面最下面的注意事项取消，调整到预约后推送注意事项 0.5天
7、 预约时误选了邮寄，必须填写地址才能退出，希望不填写也能直接返回，
申请邮寄时联系电话，增加一个“确认”功能 1天
8、 [bookmark: _GoBack]预约时返回界面，删除无法保存提醒的弹窗 0.5天（弹窗数量比较多）
9、 预约时，多次切换界面，还是会出现以前的预约步骤，需优化 2天
10、 扫描工作人员二维码后，请把购物车固有项目变为可调整 2天
11、 预约后，公众号推送的信息，可直接点击，显示预约的详情 2天
12、 预约后，以体检时间为准，提前一天推送短信 0.5天
13、 能导出检查项目明细 2天 （特定导出与所有导出）
14、个检流程修改。修改个检预约流程中，原选择套餐界面如下图一。体检中心后认为患者不能清楚的选择套餐性别，后提出新需求，增加性别选择页面。
15、问卷去除。需求修改前为预约前需要填写问卷。需求由患者自行预约不填写问卷，现场工作人员扫码需填问卷。修改为，患者自行预约以及现场工作人员扫码均不填写问卷。
16、问卷内科同步。 需求由内科医生录入患者信息时同步问卷内容，修改为内科医生可以在OA创建患者问卷，填入并修改相关内容，同时同步到报告信息内，以及患者手机端问卷中。

